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Quanto custa o

P or Carma COI?W cc@premio.pt

Setembro: 0 més da factura pesada para quem tem filhos em idade
escolar. A PREMIO também foi as compras, conheceu as opgoes de
duas familias no que respeita as escolas dos filhos e aos orcamentos des-
pendidos e interrogou as empresas que mais ganham com a reentre.

e asua familia inchui criangas,

entio este artigo € parasi. Pro-

avelmente ji foi bombardea-

do com os pedidosdas mochi-

las alusivas aos herois que

estao mais na moda e mesmo

que alegue que as mochilas

do ano passado ainda estao

boas, 0 mais provavel € que se deixe contagiar
pela febre das compras no regresso as aulas.

As grandes superticies fazem a sua parte. Ain-
da nem tinha acabado o Verao e ji as pratelei-
ras com os baldes e a pas davam lugar aos colo-
ridos objectos que estimulam os olhos de quem
esta prestes a comecar mais um ano lectivo. A
«invasao» das familias nos hipermercados so ¢
compardivel a época de Natal, o que diz muito
da importancia do regresso as aulas para o sec-
tor da distribuicao. Até porque nao € apenas o
material de papelaria que bate recordes de pro-
cura: «Nesta época ocorre um aumento de ven-
das nas seccoes de moda infantil, sapataria in-
fantil, material desportivo, escolar, informiitico
e de papelaria», explica Roberto Esteves, res
ponsavel pelo departamento de relagoes exter-
nasdo El Corte Inglés. Apesar de nao revelarem
os mimeros do negoeio, € notoria a aposta feita

por este armazém nas vendas da chamada reen-
tré. A comegar pelas propostas de pagamento e
pelas promocoes. O El Corte Inglés prepara
anualmente uma campanha especifica para es-
te periodo (de 5 de Agosto a 23 de Setembro).
Uma das suas bandeiras € a garantia de entre-
ga de todas as reservas de livros escolares efec-
tuadas até ao dia 14 de Agosto. A outra caracte-
ristica € o pagamento em (rés vezes sem juros
de todo o material escolar, papelaria e compras
efectuadas nas seccoes associadas as necessida-
des dos mais pequenos. «E a esta facilidade
acrescentase um cartao promocional onde €
acumulado 10% do valor gasto nas diferentes
seccoes, € que poderd ser usado em compras
futuras até 31 de Outubro», refere ainda Ro-
berto Esteves. Semelhante postura comercial
tém o Modelo e a Worten. Esta tiltima garante
que as vendas de computadores pessoais, calcu-
ladoras e impressoras aumentam consideravel-
mente e acrescenta que o negécio tem vindo a
crescer de ano para ano, «<em parte devido ao
facto de a Worten disponibilizar servigos de cré-
dito, nomeadamente o cartao Worten, cuja
adesao tem sido fantasticar.

E se restam dividas quanto ao valor deste
mercado, basta analisar o investimento gum
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A publicidade
drficilimente
passa
despercebida
entre os alvos
preferidos: os
mais Jovens

LGN
> Margarida Gomes encontrou a formula para nao ter de dizer muitos «naos»: é ela quem faz as compras de material escolar do Diogo

== que o Modelo afirma ter feito na campa-
nha publicitdria alusiva ao regresso as aulas: 1,5
milhoes de euros. A decorrer até 25 de Setem-
bro, a campanha engloba comunicacio de loja,
publicidade na televisao, radio e mupis. £ como
estid em todo o lado, dificilmente passard des-
percebida entre os alvos preferidos: as eriangas,

Vasco Perestrelo, vice-presidente da agéncia
de publicidade Euro RSCG, responsavel pela
comunicacao do Continente, sublinha que «ca-
da vez mais o papel das criancas € tao importan-
e comoo (ll A Pﬁi-‘)'” | v l'.llll_‘ l;‘ﬂ'lh‘(‘]l‘l‘l 48 1mei IS{I;;,"("I 15
sejam dirigidas a quem tem poder de aquisigio,
os lilmes publicitirios sao «traduzidos para irem
ao encontro dos interesses das criancas». Foi is-
SO (jUe Motivol a musica rap que caracterizou o
antincio do regresso as aulas do ano passado no
Continente. «Os codigos presentes na const-
¢ao das ideias publicitarias tem de relacionarse

com o target, seja no estilo, no ambiente ou na
linguagem». Um outro truque das grandes su-
perficies € a promocao de «produtos ancorar,
aqueles que tém a forca de um iman a atrair
mitidos e gratudos para as lojas. Vasco Perestre-
lo reconhece que ha wés periodos no ano que
produzem esse efeito de forma mais visivel: a
Yascoa, o Natal e o regresso as aulas, Momentos

.

€1 qUE a4 COMUNICagao se concentra em con-
quistar o priblico mais jovern.

ADITADURA DOS MAIS NOVOS

Margarida Gomes sente um pouco essa forca da
publicidade. Tem trés filhos pequenos, um em
idade escolar, e recebe alguns pedidos que nas-
cem no marketing das grandes supeliicies, No
seu caso € a Leonor, ainda na pré-primdria,
quem faz os pedidos mais insistentes. O filho
mais velho, o Diogo, vai para o terceiro ano do
primeiro ciclo, «mas felizmente € pouco atento
a publicidade». E mesmo que fosse, Margarida
encontroua formula para nao ter de dizer mui-
tos «naos»: € ela quem faz as compras sozinha.
No entanto, o cendrio mais habitual nao é es-
se, aavaliar pela pesquisa que a PREMIO fez du-
rante a euforia das compras no El Corte Inglés,
As funciondrias da seccao do regresso as aulas
até ja sabem de cor o gosto das criancas e sao
elas que nos revelam a pequena «ditadura» dos
mais novos: «Eles tém ideias fixas, Aqueles que
V0 para o primeiro ano, por exemplo, ja nao
querem o Noddy porque (ém medo de serem
chamados de bebés, mas por sua vez esta perso-
nagem ¢ a mais apelativa na pré-primdria.»
Durante esta idads compras escolhemos s wm
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1.° Ciclo

24 ) 0 O € Mochilas (média)
23 ) 00€ Estojo com canetas
17,;06 Lapis de cor

q ,O O€ Cadernos

Q, 20 € \Lapis de céra

9, 90 @ Capa elasticos

gezaanunygl
2°Ciclo

Sanﬂ Mochilas (média)
6 ,SOQ Dossier
q ,006 Cadernos
9 ,606 Estojos
+7S,27€ Livros
154,07 ¢ wa

. 39,600 Mochilas (media)
3-0 C'CIO ZO,SOG’ Dicionario
q, De Cadermos

6,70& Capas elasticos

L},L}Oe Compasso
10,2Se estops

- B < +121,90¢ v

gg ,qge Mochilas (média)
,S € Dicionario ’r‘
4,00€ Cademnos Secunda .
6,70& Capas elasticos
132,4‘06 Calculadora

70 ,de Estojos

+2$0!006 Livros

477;7S(" Total

Fonle: Preos de acordo com o matenal escolar & venda o B Corte Inglés
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> Os dois filhos de Fredrica D' Espiney, David e Raquel, estudam no colégio Saint James. Para a mae, os colegios particulares sao a melhor opgao

> CREDITO PESSOAL

UM MES DE NEGOCIO

ara uma entidade que vive do crédito

como o Banco Cetelem, Setembro

é com certeza um dos meses preferidos.
A partir de 26 de Agosto, o Cetelem langou
uma campanha de crédito pessoal com
referéncias explicitas
ao periodo de regresso
as aulas. A ideia
é cativar os pais que ndo
consigam suportar
sozinhos a factura do
matenial escolar e que
olhem o crédito como
uma opcao viavel.
Com o slogan «fenha
agora, pague em 2007»,
0 Cetelem acredita que tem a formula certa para
anganiar clientes. «As pessoas podem adiar as
mensalidades. Desta forma, uma fase de

elevadas despesas pode ser mais
facilmente ultrapassada», explica Teresa

Portela, directora de comunicacdo do Cetelem.

Apesar de nao revelar nimeros, esta
responsavel confirma que o crédito que

tem como finalidade apoiar o regresso

as aulas das criancas é uma fatia
«significativa» do fotal dos créditos
concedidos pelo banco. E adianta ainda

que, este ano, «a adesao tem sido superior
as expectativas» da instituigdo. Facto que
Teresa Portela associa também a uma maior
aposta na comunicagéo do Cetelem.

A campanha de promogao deste crédito
esta a ser divulgada em varios meios,

com particular incidéncia na imprensa.

E, como sublinha a directora de comunicago,
«quanto mais visibilidade, mais créditos

$d0 angariados». 1=

mmm 1és cabazes, que constituem uma
amostra do material escolar necessario,
além dos manuais. (Ver cabazes da pagina
anterior) Conclusao: Quanto mais se sobe
de escalao etario mais pesada fica a conta.
«Para ja, o orcamento mensal ainda nao ¢
muito penalizado, porque o Diogo ainda
estd no primeiro ciclo, mas quando passar
para o segundo hd um disparo nos pre-
cos», comenta Margarida Gomes. Esta
mae optou por colocar o filho numa esco-
la puiblica, da qual tinha boas referéncias,
mas, sobretudo nos melos urbanos e entre
as classes A e B, ha uma parcela significati-
va de pais que acrescentam ao or¢amento
dos manuais e material escolar, a mensali-
dade dos colégios particulares.

PARA QUANDO 0S MANUAIS GRATUITOS?

O esfor¢o financeiro € quase sempre ele-
vado, mas ha quem nao pense duas vezes
na hora de investir na educacio dos filhos.
Frederica D Espiney tem dois filhos a estu-
dar no colégio Saint James, onde as men-
salidades rondam os mil euros. «Esta ado
mchudo, desde os livros, até as actividades
extra-curriculares», explica. «Prefiro que
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estejam la porque ficam mais resguarda-
dos e tém mais disciplina.»

Este colégio fornece aos alunos aquilo
que Ana Gongalves, secretariageral da As-
sociacio Portuguesa das Familias Nume-
rosas (APFN), gostaria que o ensino publi-
co providenciasse: livros gratuitos. «Os
paises mais evoluidos tazem isso. Faz sen-
tido por todas as razoes, nomeadamente
asecologicas e as educativas, O ensino nao
deveria ter como pressuposto o preenchi-
mento de espacos em branco.» Com qua-
tro filhos, Ana preparase para gastar 418
euros este mes so em material escolar. A
factura faz mossa no seu orcamento € Nao
a deixa ser optimista quanto as medidas
do Governo, que estipulam que o perio-
do de vigéncia dos livros do ensino basico
e secundario passe a ser, em regra, de seis
anos, mais dois do que até aqui. E nem
mesmo o acordo entre o Governo € a As-
sociacao Portuguesa de Editores e Livrei-
ros (APEL) convencem Ana Gongalves.
Ficou decidido que nos proximos anos
lectivos (2006,/2007 ¢ 2007 /2008) as subi-
das de precos vao acompanhar a inflacao
nos manuais do primeiro ciclo e vao man-
terse praticamente inalteradas nos outros
ciclos (com excepcao do ensino secundd-
o para o qual nao existe convengao).
Mas para a secretariageral da APFN, «o
chamado ‘congelamento dos precos’ nao
resolve nada, € apenas uma atenuante!»

Na pritica, este ano lectivo, o preco dos
manuais escolares no primeiro ciclo so-
freu um ligeiro acréscimo em relaciao ao
ano anterior: um cabaz médio de livros
custava 21,88 euros e custa este ano 22,50
curos, No segundo ciclo, o cabaz de livros
custava, em 2005, 74,90 euros e custa ago-

a 75,27 euros. Quanto ao terceiro ciclo, o
valor médio do cabaz com manuais esco-
lares desce face ao ano passado: custava
128,04 euros e custaeste ano 127,10 euros.

Sao estes mimeros, somados as restan-
tes despesas que se acumulam nos perio-
dos de regresso as aulas, que assustam os
pais. Sobretudo quando tem mais do que
um filho. E é por isso que a APFN procu-
ra fazer ouvir a sua voz: «Ter mais do que
um filho no nosso Pais € muito complica-
do. A quebra da taxa de natalidade € tam-
bém consequéncia das despesas obrigato-
rias que sao muito pesadas». Mas a
verdade € que esta associacao de familias
numerosas existe ¢ a convic¢io final de
Ana Gongalves ainda € optimista: «Acredi-
to que o Governo esteja a fazer esforcos,
mas ha ainda muito para melhorar no sec-
tor da educacaos. I

Memorandum
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Setembro "é‘: més de factura péséda
para quem tem filhos na escola.

A PREMIO foi as compras, comparou custos
e da-lhe algumas dicas para poupar dinheiro.




